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ddp 2003 - erfolgreiche Dialog-Kampagnen zum Nachlesen

Die besten
Dialogmarketing-

Kampagnen 2003

Kreative Dialogmarketing-Kampagnen sind erfolgreicher. Gleichzeitig nimmt die
Bedeutung von Dialogmarketing zu. Dies dokumentiert die gerade erschienene
reprasentative Buchveroffentlichung zum Deutschen Dialogmarketing Preis
(ddp] 2003.

Das Buch stellt zunachst die ausgezeichneten Kampagnen des Jahres 2003 vor.
Erstmals werden dabei auch die Auszeichnungen in den finf neuen Medien-
kategorien des ddp bertcksichtigt. Die Kampagnen sind aufwandig gestaltet und

mit ausfihrlichen Erlauterungen versehen.

Die Dokumentation verdffentlicht dartber hinaus redaktionelle Beitrdge mit
strategischen, kreativen und fachlichen Anregungen fiir erfolgreiches Dialog-
marketing. Sie stellt so eine wertvolle Arbeitshilfe fir alle in diesem Bereich

tatigen Fachleute aus Unternehmen, Verbanden und Agenturen dar.

Weitere Informationen siehe Riickseite
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ddp 2003 - kreative Dialogmarketing-Kampagnen sind erfolgreicher

Kerstin Plehwe, Prasidentin des Deutschen Direktmarketing Verbands (DDV], appelliert in ihrem Beitrag an
Unternehmen, kreatives Querdenken zuzulassen und auch entsprechend zu honorieren. Kreativitat misse
sich wieder lohnen, da sie nachweislich der Schlissel fir den iberdurchschnittlichen Erfolg einer Kampag-
ne sei.

Weitere Beitrage pladieren u.a. fur eine noch intensivere Verzahnung von Dialogmarketing und klassischer
Werbung und liefern Details zum aktuellen Trend, demzufolge sich Unternehmen mehr und mehr mit beste-
henden Kunden auseinandersetzen und entsprechende Management-Tools zur besseren Nutzung der Infor-
mationen etablieren.

Background: Der vom Deutschen Direktmarketing Verband (DDV] unter mafgeblicher Unterstiitzung der
Deutschen Post AG ausgelobte Deutsche Dialogmarketing Preis (ddp) zeichnet alljghrlich Kampagnen aus,
die in den Wettbewerbskategorien Effizienz, Aufbau von Markenwerten, innovative Konzepte und Kreativitat
uberzeugen konnten. Auch die diesjahrige Dokumentation belegt erneut, dass sich effektive Kommunikation
und Kreativitat in Idee und Umsetzung nicht ausschlieflen, sondern sogar gegenseitig bedingen.

Insgesamt 283 Kampagnen in den Branchenkategorien und 246 Kampagnen in den Medienkategorien wur-
den beim ddp 2003 eingereicht - ein neuer Rekord. Ausgezeichnet wurden 59 Preistrager in den Branchen-
und 16 Preistrager in den Medienkategorien; 17 Agenturen platzierten sich auf den Medaillenrangen. Erst-
mals erhielt eine soziale Organisation (Aktion Mensch) den EDDI.

Mitglieder des DDV und des Kommunikationsverbandes erhalten das Werk zum Vorzugspreis.
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