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ddp-Jahrbuch 2004 - Tipps und Anregungen fiir erfolgreiches Dialogmarketing

Verlagsinformation

ddp 2004:
Einreicherrekord
und neue

Kategorien

Kreative Dialogmarketing-Kampagnen sind erfolgreicher. Dies belegen erneut
die Preistréger des diesjahrigen Deutschen Dialogmarketing Preises (ddp) 2004.

Neu beim ddp - und gleich gut gestartet - sind in diesem Jahr die Branchenka-
tegorie ,Automobilindustrie” sowie die Kategorie ,D-A-CH" fiir internationale
Kampagnen aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Zudem haben die
klassischen Agenturen vermehrt das Dialogmarketing entdeckt.

Alle ausgezeichneten Kampagnen werden auch in diesem Jahr wieder im repra-
sentativen ,ddp-Jahrbuch 2004 dokumentiert. Sie sind aufwandig gestaltet und
samtlich mit ausfihrlichen Hintergrundinformationen versehen.

Das ddp-Jahrbuch 2004 dokumentiert aber nicht nur die (beiden neuen sowie die
neun herkommlichen) Branchenkategorien und die vier Medien-Kategorien (Mai-

ling, Response-Anzeige/-Beilage, Online-Auftritt, Integrierte Kampagne) ausfihr-

Weitere Informationen siehe Riickseite
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ddp-Jahrbuch 2004 - alle ausgezeichneten Kampagnen im Uberblick

lich in Wort und Bild. Redaktionelle Beitrage bieten dem Nutzer vielmehr zahlreiche zusatzliche strategische,
kreative und fachliche Anregungen fir erfolgreiches Dialogmarketing. Dariber hinaus vermitteln Winner-
Listen der vergangenen Jahre sowie das Register dem Leser einen Uberblick {iber den diesjahrigen Wettbe-
werb sowie Uber den ,state of the art” und die Entwicklung deutschsprachiger Dialogkommunikation in den
letzten Jahren insgesamt.

Das .ddp-Jahrbuch 2004" ist somit Nachschlagewerk, ldeengeber und reprasentativer Beleg fiir die Neu-
kundengewinnung zugleich und stellt eine wertvolle Arbeitshilfe fir alle in diesem Bereich tatigen Fach-
leute aus Unternehmen, Verbanden und Agenturen dar.

Background: Der Deutsche Dialogmarketing Preis (ddp), die ..Krénung des Dialogmarketing”, zeichnet all-
jahrlich Kampagnen aus, die in den Wettbewerbskategorien Effizienz, Aufbau von Markenwerten, innovative
Konzepte und Kreativitat iberzeugen konnten. Der renommierteste Preis fiir deutschsprachiges Dialogmar-
keting wird alljahrlich vom Deutschen Direktmarketing Verband (DDV) unter mafBgeblicher Unterstiitzung
der Deutschen Post AG ausgelobt. Kategorie-Sponsor (Kategorie 2} ist in diesem Jahr die Nord/LB.

Im 20. Jahr seines Bestehens kann der ddp mit einem neuen Einreicher-Rekord aufwarten: Insgesamt hat-
te die Jury 635 Kampagnen zu bewerten - 332 Arbeiten in den zehn Branchenkategorien, 251 in den vier
Medienkategorien sowie 52 in der neuen Kategorie ,D-A-CH". Ausgezeichnet wurden hier 36 Preistrager und
44 Shortlist-Kandidaten in den Branchen- und 13 Preistrager in den Medienkategorien; dabei konnten sich
34 Agenturen (Vorjahr 17) erfolgreich platzieren. Der EDDI ging in diesem Jahr an American Express Int., Inc.
Die Ausgabe 2004 des Jahrbuches wurde auf Presto Matt, einem speziell fir das Dialogmarketing ent-
wickelten und erstmals auf dem deutschen Markt eingesetzten Papier der Firma Sappi, gedruckt.
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