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Jahrbuch ,Deutscher Dialogmarketing Preis 2009“: Dialogmarketing at its very best

Verlagsinformation

Viva el ddp!

Dialogmarketing
punktet auch
in der Krise

Kreativitat und Effizienz
entscheiden iiber den Markt-
erfolg von DialogmafBnahmen

Ganz im Zeichen des Mottos ,Viva el ddp!” zeigt sich der Deutsche Dialogmarke-
ting Preis (ddp) im Jahr 2009. Und liefert ausgerechnet im Krisenjahr sein bestes
Jahrgangsergebnis: Mit 69 Trophden prasentiert der renommierteste deutsche
Kreativwettbewerb der Dialogmarketing-Branche mehr Sieger als je zuvor in sei-
ner Geschichte - ein deutliches Signal auch fir den Erfolg und die Wertschatzung
von Dialogmarketing insgesamt.

Gerade in wirtschaftlich schwierigen Zeiten kann der ddp seine Trumpfkarte aus-
spielen: Denn bei diesem Award flieB3t die Effizienz - und damit der Erfolg einer
Kampagne - zu gleichen Teilen in die Bewertung ein wie die Kreativitat der Idee,
die Umsetzung und die Strategie. Und was sonst als die Forderung nach Effekti-
vitat treibt gerade jetzt die Werbebranche zu revolutionaren Hochstleistungen an?

Trotz dieser beeindruckenden Resultate herrscht in der Branche jedoch aktuell ein
hochst brisanter Mangel an Fachkraften. Im redaktionellen Teil des Buches disku-
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ddp 2009: Dialogmarketing at its best - Beispiele und Anregungen fiir lhren Erfolg

tieren deshalb Fachleute aus Praxis und Lehre in einem hochkaratig besetzten Round-Table-Gesprach zu die-
sem Thema und vermitteln dem Leser wertvolle Informationen, Anregungen und konkrete Maflnahmen zur
Verbesserung von Talentmanagement, Mitarbeiterentwicklung und Recruiting in Agenturen und Verbanden.

Welche Bedeutung die Teilnahme an Direktmarketing-Awards der deutschsprachigen Nachbarlénder fir ein-
reichende Agenturen hat und was die jeweiligen nationalen Wettbewerbe auszeichnet, erlautern drei namhaf-
te Agenturvertreter aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Einblicke in eine véllig andere Welt gewahrt
zudem der Bericht eines deutschen Kreativen liber die Situation des Direktmarketings in Asien.

Der Kampagnenteil der reprasentativen Buchdokumentation bietet die gewohnt umfassende und detailgetreue
Prasentation aller Gewinnerarbeiten. Diese ebenso informative wie top-aktuelle Leistungsschau zum Stand
des deutschsprachigen Dialogmarketings liefert dem Nutzer nicht nur einen fundierten Uberblick {iber die
Branche; die Texte und Darstellungen geben vielmehr auch wichtige Hintergrundinformationen zur Effizienz
der Kampagnen. Agenturen und Unternehmen erhalten auf diese Weise fundierte und aussagefahige Beispie-
le und Benchmarks fur erfolgreiche Dialogkommunikation im Jahr 2009. Dies verleiht dem Werk besonderen
Wert als strategischer Ideengeber und wertvolle Arbeitshilfe. Aufgrund seiner reprasentativen Aufmachung als
edle Visitenkarte fur alle Beteiligten wird das Buch zugleich als wertiges Prasent geschatzt.

2009 zeigt sich diese Visitenkarte im ,revolutiondren Gewand”: Denn erstmals wurde nicht nur im Rahmen der
Preisverleihung, sondern auch bei der Covergestaltung das Motto des letztjahrigen Goldgewinners beim Junior
Creative Award (Leo Burnett GmbH) umgesetzt: ,Viva el ddp!”

Der ddp wird alljahrlich vom Deutschen Dialogmarketing Verband (DDV) ausgelobt. Der Wettbewerb wird seit
Beginn von der Deutschen Post AG als Hauptsponsor und 2009 von der Allianz AG als VIP-Sponsor unterstitzt.
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